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Le  groupe de médias en ligne Hi-Media lance Contre-feux.com 

Un nouveau site d’actualité et de débat en ligne  
 

Paris, le 9 juin 2008 –  Le groupe de médias en ligne Hi-Media lance son site Internet 

d’analyse et de débat : www.contre-feux.com. Sa vocation ? Proposer un autre regard sur 
l’actualité pour mieux comprendre les problématiques de notre temps, sans parti pris 

idéologique ou politique.  

 

 

 

Dans la lignée des sites Internet Mediapart et Rue89, Hi-Media lance www.contre-feux.com qui 
souhaite refléter la diversité du paysage intellectuel contemporain, grâce à un réseau de  

correspondants le plus large possible, et placer ses lecteurs au cœur des débats d’actualité. 

 

Contre-Feux n’est guidé par aucune orientation politique, ni aucun parti pris idéologique : seuls 

l’intérêt des contributions et leur originalité serviront de ligne directrice.  

 

Le site s’articule autour de trois axes : 

Une ligne éditoriale à « contre-courant » : Contre-feux souhaite offrir un recul critique par 

rapport au flot d'informations disponibles « en temps réel » sur le web. Des analyses denses et 

précises sont donc proposées dans quatre domaines : politique, économie, international et culture. 
Les contributions émanent de spécialistes reconnus et d’internautes. Y sont également publiés des 

pétitions, des opinions, des carnets de voyage et des entretiens avec des acteurs engagés dans la vie 
intellectuelle et publique. 

 
Une large interactivité : le site souhaite profiter de l'évolution du modèle de distribution de 

l'information induit par internet pour animer le débat, non seulement entre auteurs de contributions 

originales, mais surtout en donnant à ses lecteurs l'occasion d'y participer.  
 

Une rédaction ouverte de qualité : l'animation éditoriale du site est confiée à une rédaction 

http://www.contre-feux.com/
http://www.contre-feux.com/


« ouverte », constituée d'un noyau de contributeurs réguliers, experts dans leurs domaines, mais 

aussi d’intellectuels, de militants et d’autres acteurs de la vie publique.  

 
Plus largement, tous les lecteurs souhaitant prendre part aux débats sont les bienvenus et occupent 

une place privilégiée : ils peuvent évaluer les articles, réagir, signaler des contenus intéressants à la 
rédaction, mais surtout proposer leurs propres articles pour publication, et devenir des contributeurs 

réguliers.  

 
Afin de préserver la qualité et la crédibilité du site, l’équipe éditoriale juge de la pertinence des 

contributions et de leur cohérence au regard de sa charte.  
 

A noter : des partenariats éditoriaux viendront enrichir l'offre éditoriale d'analyses pertinentes.  
 

 

 
 

Une équipe expérimentée 
 

Pour porter ce projet éditorial innovant, Contre-feux s'appuie sur une équipe aux compétences 

variées. Arnaud Stephanopoli assure la rédaction en chef du site. Spécialiste d'économie 
internationale, il a travaillé comme consultant au HEC Eurasia Institute et enseigné à l'IEP Paris. Cyril 

Zimmermann, PDG de Hi-Media, groupe de médias en ligne, occupe quant à lui la direction de la 
publication. 

 
Yannick Touchard, créateur de la plateforme communautaire de blogs Blogorama.fr et Adam Seifer, 

co-fondateur du site de partage de photos le plus visité au monde Fotolog.com, apportent leur 

connaissance des mécanismes communautaires. Simon Loubris, co-fondateur de cafebabel.com, 
premier magazine participatif européen, assure la coordination du projet. Enfin, Thomas Jouan, 

designer du site, a suivi toutes les évolutions graphiques du web comme directeur artistique de Hi-Pi 
depuis 2001. 

 

Grâce à ce projet, l’équipe de Contre-feux espère pouvoir reprendre à son compte, en ce début de 
XXIème siècle, la maxime du Traité Politique  de Spinoza : « Ne pas railler, ne pas se lamenter ni 

maudire, mais comprendre ». 
 
 
A propos de Hi-Media : 
Hi-Media est aujourd’hui un des plus grands éditeurs Internet mondiaux, ses 28 millions de visiteurs uniques le 
classant parmi les 100 premiers groupes média Internet internationaux selon Comscore. Cette audience est 
monétisée par sa régie publicitaire intégrée et sa plateforme de micropaiement qui assurent aussi ces 
prestations de services pour le compte de tiers avec plus de 200 000 sites partenaires. Hi-Media figure ainsi 
parmi les leaders européens de la publicité interactive et des micro-paiements électroniques. Le groupe est 

présent dans 9 pays. Hi-Media est coté sur l'Eurolist B d’Euronext Paris et fait partie des indices SBF 250, CAC 
IT, et CAC Small 90. Code ISIN : FR0000075988 

Site : www.hi-media.com 
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