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Hi-Media ïUn groupe media online int®gr®é

·Lôun des premiers groupes m®dia internet au monde

ï 26,7 millions de visiteurs uniques en 2007 sur les sites édités en propre, dont 12,9 millions en Europe

·3ème réseau publicitaire et 1ère plateforme de micro-paiement en Europe

ï 47 millions de visiteurs uniques et plus de 200 000 sites partenaires en 2007 à travers le réseau 
publicitaire et la plateforme de micro-paiement

·Présence internationale :

ï France, Allemagne, Belgique, Suède, Espagne, Portugal, Etats-Unis, Brésil, Chine

ï 371 collaborateurs

·Forte croissance du chiffre dôaffaires : +45% en 2007

·Progression significative du résultat opérationel¹ : +109% en 2007

·Un modèle économique unique sur des marchés en plein développement

Hi-Media combine lôune des plus grandes audiences au monde avec un r®seau publicitaire et une plateforme de 

micro-paiement leaders en Europe

¹ Avant coût des stocks options et actions gratuites



HM Services

47 millions de VU*

+200 000 sites 

partenaires
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Hi-Media ïéUn mod¯le int®gr®é

Hi-Media est un groupe m®dia online int®gr®, disposant dôoutils de valorisation de lôaudience pour son propre compte 

et pour compte de tiers

$

$ $

3ème réseau 

publicitaire en 

Europe

1ère plateforme de 

micro-paiement 

en Europe

HM Publishing

26 millions de 

VU*

Valorisation de lôaudience propri®taire et pour compte de tiers

Entertainment

Femmes

* VU = visiteurs uniques 

par mois

http://www.blogorama.fr/?nav=index
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Hi-Media ïéUn mod¯le unique

Hi-Media est le seul acteur ¨ avoir int®gr® les activit®s dô®dition, de publicit® en ligne et de plateforme de 

micro-paiement

Publicité en 
ligne Edition de sites

Paiement en ligne

Micro-paiement

TradeDoubler V

AdLink V

AdPepper Media V

Lagardère Active (Doctissimo, 
NewsWeb, LAP)

V V

Axel Springer (Zanox, Auféminin) V V

AOL V V

Google V V

MSN V V

Yahoo V V

Ebay V V

Rentabiliweb V V

V V V
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HM Publishing ïForte croissance de lôaudience

·26,7 millions de visiteurs uniques par mois

·Croissance rapide de lôaudience europ®enne 

:12,9 millions de visiteurs uniques par mois

·+ de 4,5 milliards de page vues par mois

Hi-Media est devenu un important g®n®rateur dôaudience : forte croissance de la fr®quentation de ses sites avec des 

communaut®s dôutilisateurs tr¯s engag®s qui cr®ent du contenu dans le monde entier 

Source: Comscore/Google analytics ïJanvier 2008

HM Publishing ïForte croissance de lôaudience (hors Fotolog) 

Source:Visiteurs uniques,  Comscore, janvier 2008 

HM Publishing ïAtteinte de la masse critique avec Fotolog

Source:Visiteurs uniques, Comscore, janvier 2008 

+94%

+413%

Entertainment

Femmes

HM Publishing ïPrésence sur des thématiques phares

Source: Hi-Media 

5,2 6,5 6,6 7,8 8,2

26,7

Sep 06 Dec 06 Mar 07 Jun 07 Sep 07 Jan 08

Editeur de contenu et dôoutils communautaires

http://www.blogorama.fr/?nav=index
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HM Publishing ïFotolog : présence et croissance mondiale

·Une audience croissante et très engagée :

ï14ème site le plus visité au monde (Alexa)

ïR®partition g®ographique de lôaudience : 

Á 70% en Amérique

Á 30% en Europe

·Depuis son acquisition en août 2007, Fotolog 

a conquis 5,5 millions de nouveaux membres

·Tr¯s forte croissance de lôEurope en 2007, 

notamment en Espagne

Fotolog a passé la barre des 15 millions de membres, 16,5 millions de visiteurs uniques et 4 milliards de pages vues 

par mois

Source: Comscore ïjanvier 2008

Fotolog ïEvolution du nombre de membres 

Source: Fotolog 

Fotolog ïForte croissance de lôEspagne en 2007 

Source: Comscore, janvier 2008 

+214%

Nombre de visiteurs uniques par mois
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HM Publishing ïPerformances 2007

· Les revenus des sites appartenant à Hi-Media ont une 

croissance soutenue grâce au lancement de 

nouveaux sitesé

ï www.toutlecine.com 

ï www.programme-tv.com

·é et ¨ la forte progression de lôaudience des sites 

plus anciens dans le Groupe

ï www.jeuxvideo.com 

ï www.blogorama.fr

ï www.actustar.com

· La bonne exécution de la stratégie de développement 

du Publishing sôest accompagn®e dôune tr¯s rapide 

intégration de Fotolog

· Les revenus de Fotolog (consolidés à compter du 1er

décembre 2007) atteignent 499 000 dollars (342 kú) 

sur le dernier mois de lôann®e 

·Sur lôensemble de lôexercice 2007, Fotolog a r®alis® 

un chiffre dôaffaires de 1,8 million dôeuros

La part du chiffre dôaffaires g®n®r® sur les sites du Groupe repr®sente d®sormais plus de 5% du chiffre dôaffaires 

consolidé et plus de 10% de la marge brute 

Part du chiffre dôaffaires fait sur les sites du Groupe (en milliers dôeuros)

Source: Hi-Media 

T4 06 vs T4 07: +70%

844

1 443

1 026

1 284 1 229

2 458

T3 2006 T4 2006 T1 2007 T2 2007 T3 2007 T4 2007



Hi-Media Services ïRéseau publicitaire
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HM Services ïPositionnement du réseau publicitaire

· HM Services: 3èmer®seau publicitaire dôEurope

ï 72% de taux de pénétration en France

ï 33% de taux de pénétration en Allemagne

ï 40% de taux de pénétration en Belgique

ï 45% de taux de pénétration en Espagne

ï 72% de taux de pénétration au Portugal

ï 60% de taux de pénétration en Suède

ï 47 millions de visiteurs uniques par mois en Europe

ï + de 9 milliards de pages vues par mois en Europe

Son taux de p®n®tration et son offre segment®e permettent au r®seau publicitaire dôHi-Media de renforcer son 

leadership et de profiter pleinement de la croissance du marché de la publicité en ligne

HM Services ïRéseau publicitaire leader en Europe

Source: TNS, Nielsen, Comscore, CIM, AGOF ïjanvier 2008

Source: Nielsen, Comscore, CIM, AGOF ïjanvier 2008; Adtech ïJanvier 2008

France

#1 Orange

#2 MSN

#3 Hi-Media

#4 AOL

#5 TF1

Espagne

#1 AdLink

#2 MSN

#3 Antevenio

#4 Unidad Editorial

#5 Hi-Media

Portugal

#1 Sapo

#2 Hi-Media

#3 Clix

#4 IOL

#5 Impresa

Allemagne

#1 UI / AdLink

#2 InteractiveMedia

#3 SevenOne Interactive

#4 Tomorrow Focus

#5 Hi-Media

Belgique

#1 Skynet

#2 Beweb

#3 AdLink

#4 Paratel

#5 Hi-Media

Suède
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HM Services ïPositionnement du réseau publicitaire (suite)

Une offre puissante et segmentée

HM Services ïPuissance et thématique

Source: Hi-Media

France Espagne PortugalBelgiqueAllemagne Suède

Finance / 

Services

Voyage / 

Loisirs

Informations

Communautés

Femmes Portaldemoda.pt

http://www.laredoute.fr/
http://www.tvnet.pt/index.php
http://www.investidorglobal.pt/index.php
http://www.fotolog.com/
http://www.telemoveis.com/
http://www.pmelink.pt/pmelink_public/EC/0,1655,3_41096--View_426,00.html
http://www.vivastreet.be/
http://www.famidoo.be/fr/
http://www.fotolog.com/
http://www.todoexpertos.com/
http://www.fotolog.com/
http://www.fotolog.com/
http://www.fotolog.com/
http://www.blogorama.fr/?nav=index

