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Hi-MediaT Un groupe media online 1 nt(

H-Medi a combine | 6une des plus grandes audiences au mon
micro-paiement leaders en Europe

LOoun des premiers groupes m®dia internet au m

I 26,7 millions de visiteurs uniques en 2007 sur les sites édités en propre, dont 12,9 millions en Europe

3¢éme réseau publicitaire et 1 plateforme de micro-paiement en Europe

I 47 millions de visiteurs uniques et plus de 200 000 sites partenaires en 2007 a travers le réseau

publicitaire et la plateforme de micro-paiement

Présence internationale :

I France, Allemagne, Belgique, Suéde, Espagne, Portugal, Etats-Unis, Brésil, Chine
I 371 collaborateurs

Forte croissance du chiffre doéaffaires : + 45 %
Progression significative du résultat opérationel® : +109% en 2007

Un modele économique unique sur des marchés en plein développement
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1 Avant co(t des stocks options et actions gratuites



Hi-Mediai é Un mod | e i nt®gr ®¢

H-Medi a est un groupe m®dia online int®gr®, disposant d
et pour compte de tiers
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Hi-Mediai é Un mod | e uni que

H-Medi a est | e seul acteur ° avoir int®gr® | es actd.i
micro-paiement

. Paiement en ligne
Publ'i'crgtg en Edition de sites _ . .
2 Micro-paiement
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HM PublishingT For t e cr ol ssance de | 0au

H-Medi a est devenu un i mportant g®n®r ateur dbéaudience
communaut ®s doéutilisateurs tr s engag®s qui cr ®ent du
HM Publishingi Fort e croi ssance de | 6aud|i e

26,7 millions de visiteurs uniques par mois 194%

10,1
Croi ssance rapide de | ﬁau
:12,9 millions de visiteurs uniques par mois

7 8,2
Cegs€ ULDp n
+ de 4,5 milliards de page vues par mois . I lj i
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Source:Visiteurs uniques, Comscore, janvier 2008

HM Publishing i Présence sur des thématiques phares HM Publishing i Atteinte de la masse critique avec Fotolog
Editeurde contenu et do6éoutil s
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Source: Hi-Media Source:Visiteurs uniques, Comscore, janvier 2008

8 Source: Comscore/Google analytics i Janvier 2008
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HM Publishing i Fotolog : présence et croissance mondiale

Fotolog a passé la barre des 15 millions de membres, 16,5 millions de visiteurs uniques et 4 milliards de pages vues

par mois

Une audience croissante et trés engageée
i 14¢me sjte |le plus visité au monde (Alexa)

I R®partition g®ographi

A 70% en Amérigue
A 30% en Europe

Depuis son acquisition en aolt 2007, Fotolog
a conquis 5,5 millions de nouveaux membres

Tr s forte croissance
notamment en Espagne

Source: Comscore i janvier 2008

Fotolog 1 Evolution du nombre de membres
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HM Publishing T Performances 2007

La part du chiffre dobéaffaires g®n®r ® sur | es sites du
consolidé et plus de 10% de la marge brute

Les revenus des sites appartenant a Hi-Media ont une

croissance soutenue grace au lancement de

nouveaux siteseé

I www.toutlecine.com

I www.programme-tv.com

Part du chiffre doaffaires fait sur]| |l
e et " |l a forte progression de | daudi des s tes

plus anciens dans le Groupe
I www.jeuxvideo.com

I www.blogorama.fr

I www.actustar.com

La bonne exécution de la stratégie de développement
du Publishing sob6est accomp
intégration de Fotolog

T3 2006

Source: Hi-Media

ence_
T4 06 vs T4 07: +70% » 458

1443

T4 2006 T1 2007 T2 2007 T3 2007 T4 2007

Les revenus de Fotolog (consolidés a compter du 1°
décembre 2007) atteignent 499 000 dollars (342 ki)

sur | e dernier mois de | 6ann®e
Sur | 6ensemble de | 6exercice 2007, Fotolog a r®alis®
un chiffre déaffaires de 1,8 million dbdeur os
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HM Services T Positionnement du réseau publicitaire

Son taux de p®n®tration et son offre s-dlgdaeearén®reergoe r met t
leadership et de profiter pleinement de la croissance du marché de la publicité en ligne
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HM Services: 3¢mer ®s e a U pu bl icitai HM Services i Réseau publicitaire leader en Europe
I 72% de taux de pénétration en France
France Allemagne
I 33% de taux de pénétration en Allemagne #1 Orange 41 UL AdLink
I 40% de taux de pénétration en Belgique #9 MSN 42 InteractiveMedia
I 45% de taux de pénétration en Espagne #3 Hi-Media #3 SevenOne Interactive
I 72% de taux de pénétration au Portugal #4 AOL #4 Tomorrow Focus
i 60% de taux de pénétration en Suéde TR 5 Hiriedia
Espagne Belgique
i 47 millions de visiteurs uniques par mois en Europe #1 AdLink #1 Skynet
. - . #2 MSN #2 Beweb
I+ de 9 milliards de pages vues par mois en Europe _ _
#3 Antevenio #3 AdLink
#4 Unidad Editorial #4 Paratel
#5 Hi-Media #5 Hi-Media
Portugal ° Suéde
#1 Sapo h[meuia
#2 Hi-Media 5 IE@?SEEE“Q'EF
#3 Clix '
#4.10L msn¥
#5 Impresa EEI‘III‘I:I
Source: TNS, Nielsen, Comscore, CIM, AGOF i janvier 2008

Source: Nielsen, Comscore, CIM, AGOF i janvier 2008; Adtech i Janvier 2008

mmeuia




HM Services T Positionnement du réseau publicitaire (suite)

Une offre puissante et segmentée

HM Services i Puissance et thématique
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http://www.laredoute.fr/
http://www.tvnet.pt/index.php
http://www.investidorglobal.pt/index.php
http://www.fotolog.com/
http://www.telemoveis.com/
http://www.pmelink.pt/pmelink_public/EC/0,1655,3_41096--View_426,00.html
http://www.vivastreet.be/
http://www.famidoo.be/fr/
http://www.fotolog.com/
http://www.todoexpertos.com/
http://www.fotolog.com/
http://www.fotolog.com/
http://www.fotolog.com/
http://www.blogorama.fr/?nav=index

