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Le Groupe Hi-media ïUn moteur de croissance gr©ce ¨ é

·Un des plus important groupe media online au monde

ïHi-media Network: 3ème réseau publicitaire en Europe

ïHi-media Payment: 1ère plateforme de micro-paiement en Europe

ïHi-media Publishing: 50 millions de visiteurs uniques et 4 millards de pages vues par mois

·Une Présence internationale

ïHi-media Network: France, Allemagne, Belgique, Suède, Espagne, Portugal, Brésil, Chine

ïHi-media Payment: 45 pays

ïHi-media Publishing: présence mondiale

·2008: Des performances solides

ïChiffre dôaffaires 2008: 135,7Mú(+30%)

ïEBIT¹ 2008: 15,2Mú

·2009: Une résistance ¨ lôenvironnement actuel ïfocaliser sur les opérations existantes

ïCroissance à deux chiffres des revenus et am®lioration de lôEBIT

¹ Avant coût des stock-options et actions gratuites et éléments non courants



HM Services

65 millions de VU* en 

Europe

+250 000 sites 

partenaires
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éUn mod¯le int®gr® et diversifi®é

Hi-Media est un groupe m®dia online int®gr®, disposant dôoutils de valorisation de lôaudience pour son propre compte 

et pour compte de tiers

$

$ $

3ème réseau 

publicitaire en 

Europe

1ère plateforme de 

micro-paiement 

en Europe

HM Publishing

50 millions de VU* 

dans le monde

Valorisation de lôaudience propri®taire et pour compte de tiers

ÅVU = visiteur unique

par mois

Divertissement

http://www.blogorama.fr/?nav=index


· Synergies : Apport de nouveaux clients
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éSource de synergies et comp®titivit®

·Renforcement des barri¯res ¨ lôentr®e ïprotection de 
la base de clients

Protection du 
réseau par les 
clients utilisant 
aussi le MP ou 
le publishing

Barri¯re ¨ lôentr®e 
grâce à notre 

audience 
propriétaire

Publishing: 

Audience  et 
Contenu

Volumes 
importants en MP

=

Pouvoir de 
négociation

Barri¯re ¨ lôentr®e 
grâce aux 
meilleures 

conditions offertes 
aux clients

Publishing

Micro-
paiement

Réseau 
publicitaire

Développement de 

produits

Subvention du MP

Apport de clients

Augmente la stabilit® de lôactivit® 

&

Augmente la résistance à la 

concurrence

Augmentation de la performance 

& 

Meilleure traction vis à vis des clients

Une int®gration r®ussie g®n®ratrice de synergies de trois mani¯res: apport de clients dôune activit® ¨ lôautre, 

d®veloppement de produits (d®veloppement de contenu sur demande des annonceurs) et financement dôactivit® 

(espace sur les sites du Publishing proposé à prix réduit pour préserver les marges de la régie et du micro-paiement)

Conclusion: c. 23% du CA au T3 provient de synergies/cross selling
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Hi-media Network ïStratégie basée sur des réseaux dédiés par thématique

La forte verticalisation dôune th®matique peut cr®er de la valeur en offrant aux annonceurs un acc¯s massif ¨ leurs 

cibles. Si la p®n®tration et la segmentation sôam®liorent, la valeur du trafic utile augmentera

75% 33% 60% 45% 40% 72%

France Espagne PortugalBelgiqueSuède

Entertainment

Information / Sports

Allemagne

Femmes

Proximité / Portails

Taux de pénétration

http://www.netdoktor.se/
http://www.market.se/_index.asp?bCoolmenuRefresh=1&bSupermarketRefresh=1
http://www.bytbil.se/
http://www.bovision.se/
http://www.fotbolldirekt.com/
http://www.birthday.se/
http://www.quefaire.be/

