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Le Groupe Hi-mediaT Un mot eur de cr ol ssanoc

Un des plus important groupe media online au monde

I Hi-media Network: 3¢me réseau publicitaire en Europe
i Hi-media Payment: 1¢ plateforme de micro-paiement en Europe

I Hi-media Publishing: 50 millions de visiteurs uniques et 4 millards de pages vues par mois

Une Présence internationale
I Hi-media Network: France, Allemagne, Belgique, Suede, Espagne, Portugal, Bresil, Chine
I Hi-media Payment: 45 pays

I Hi-media Publishing: présence mondiale

2008: Des performances solides
I Chiffre doaffala(+36%) 2008: 135, 7M
I EBIT? 2008: 15,2MU

2009: Unerésistance™ | denvi r on n & foehser sar tes apérations existantes

I Croissance a deux chiffres des revenus e t am®|l i oration de | 6 IH% | T

2 1 Avant coiit des stock-options et actions gratuites et éléments non courants



éeuUn mod | e I nt®gr ® et diversifida
H-Medi a est un groupe m®dia online Iint®gr ®, di sposant d
et pour compte de tiers

HM Services

65 millions de VU* en HM Publishing
Europe 50 millions de VU*
+250 000 sites dans le monde
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http://www.blogorama.fr/?nav=index

éSource de synergies et comp®tit

Une i nt®gration r®uUussie g®n®ratrice de synergies de tr
d®vel oppement de produits (d®vel oppement de contenu su
(espace sur les sites du Publishing proposé a prix réduit pour préserver les marges de la régie et du micro-paiement)
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Conclusion: c. 23% du CA au T3 provient de synergies/cross selling h[.media
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2. Hi-media Paiement - Revue des opérations 2008

3. Hi-media Publishing i Revue des opérations 2008

4. Performances Financieres 2008

5. Perspectives
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Hi-media Network i Strategie basee sur des réseaux dédiés par thematique

La forte verticalisation doéune th®matique peut cr ®er d
cibles. Si |l a p®n®tration et | a segmentation sodéam®lior
France Allemagne Suéde Espagne Belgique Portugal
Taux de pénétration 75% 33% 60% 45% 40% 72%
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http://www.netdoktor.se/
http://www.market.se/_index.asp?bCoolmenuRefresh=1&bSupermarketRefresh=1
http://www.bytbil.se/
http://www.bovision.se/
http://www.fotbolldirekt.com/
http://www.birthday.se/
http://www.quefaire.be/

