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Groupe Hi-media ïLa plateforme de mon®tisation dôaudience leader en Europe

Hi-media parmi les principaux groupe de media online en Europe

¹ Source: Google Analytics, Décembre 2009

1ère plateforme de micropaiement

1er réseau en Europe 

+50 millions de visiteurs uniques¹
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Groupe Hi-media ïLeadership qui d®coule dôun mod¯le diversifi® et int®gr®é

Les diff®rentes activit®s du Groupe g®n¯rent des synergies dôactivit®é

Développement de 

produits

Apport dôaudience 

additionnelle

Apport de client
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Groupe Hi-media ïLeadership qui d®coule dôun mod¯le diversifi® et int®gr®é

é et accro´t les barri¯res ¨ lôentr®e augmentant ainsi la comp®titivit® du Groupe

·Lôintégration des 3 activités permet de:

ïAugmenter la compétitivité du Groupe:

ïAccroître la performance de chacune des activités

ïAttirer les clients

ïAugmenter les barri¯res ¨ lôentr®e:

ïAccroît la stabilité de chaque activité

ïAccroît la fidélitéet lôintégration de nos solutions chez le client

ïAugmente la résistance à la concurrence en ayant plus de valeur ajoutée à offrir



+24%de croissance du chiffre dôaffaires
(-5% en organique ie hors Adlink vs. -11% pour les 

principaux concurrents¹)

+30%de croissance du chiffre dôaffaires

+2%de croissance du chiffre dôaffaires
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Groupe Hi-media ïé et qui permet de surperformer le march®

Les diff®rentes activit®s du Groupe g®n¯re des synergies dôactivit® et augmente les barri¯res ¨ lôentr®e augmentant 

ainsi la compétitivité du Groupe

+27% de croissance du chiffre dôaffaires ¨ 

172,3 millionsdôeuros

+9% de croissance du résultat opérationnel 

courant² 16,5 millions dôeuros

¹ ref. slide 11 de ce document

² Avant coût des stocks option et des actions gratuites
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+56% de taux de p®n®tration sur lôEurope de lôOuest

Soit + de 1 internaute sur 2 en Europe de lôOuest

138 millions de visiteurs uniques par mois 
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Hi-media Advertising ïLe 1er r®seau publicitaire dôEurope 

Suite ¨ lôacquisition dôAdLINK Media la r®gie dôHi-media devient le leader europ®en en Europe b®n®ficiant dôune 

position clée dans les différents pays où elle est présente. 

Source: Comscore, janvier 2010



Belgique

Allemagne

Italie

Entertainment Women

France

Pays-Bas

Automotive

Portugal

News & Sport E-commerce / 
Travel

Espagne

Suède

Royaume-Uni

Taux de pénétration 50 Million UU 19  Million UU                 29  Million UU                     38 Million UU                   48 million UU

61%

75%

45%

44%

69%

82%

58%

59%

27%
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Hi-media Advertising ïStratégie basée sur des réseaux dédiés par thématique

La forte verticalisation dôune th®matique cr®e de la valeur en offrant aux annonceurs un acc¯s massif ¨ leurs cibles. 

Plus la p®n®tration et la segmentation sôam®liorent, plus la valeur du trafic utile augmente

Source: Comscore, janvier 2010


