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Groupe Hi-mediai La pl atef orme de mon®ti sati on

Hi-media parmi les principaux groupe de media online en Europe
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Groupe Hi-mediai Leader shi p qui d®coul e déun m

Les diff® rentes activit®s du Groupe g®n rent des syner
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Groupe Hi-mediaiT Leader shi p qui d®coul e ddéun m

€ et accro’t | es barri res © | dentr®e augmentant ainsi

Limtégration des 3 activités permet de:

i Augmenter la cCOmpeétitivité du Groupe:
i Accroitre la performance de chacune des activités

I Attirer les clients

i Augmenterlesbarri res: " | 6entr ®e
i Accroit la stabilité de chaque activité
i Accroit la fidélité e tintie@ration de nos solutions chez le client

i Augmente la résistance ala concurrence en ayant plus de valeur ajoutée a offrir
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Groupe Hi-mediai € et qui per met de surperform

Les diff®rentes activit®s du Groupe g®n re des synergi
ainsi la compétitivité du Groupe
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172,3 millionsdéeur os
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+9% de croissance du résultat opérationnel

courantz 16,5 millionsdoéeur os
+2% I'ssance du chiffre doaffaires . )
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2. Hi-media Payments

3. Hi-media Publishing

4. Per f or mance du

5. Développements & Perspectives
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Hi-media Advertisingi Le ler rr ®seau publicitaire ¢

Suite " | 6acquisition -chéddal N&Kv Medi al ¢ al e®deéee edOHOp ®en
position clée dans les différents pays ou elle est présente.

Hi-media Advertising:
Taux de pénétration du réseau Hi-medi
surla population Internet totale

d
+56% de taux de p®n®trati on

U €

Soit+ de 1 internautesur2en Europe d §j

138 millions de visiteurs uniques par mois

hi—media

7 Source: Comscore, janvier 2010 Groupe media on-line



Hi-media Advertising T Stratégie basée sur des réseaux dedies par thematique

L a
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Pl us
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