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AGM Hi-media ïOrdre du jour

·Rapport de gestion du conseil dôadministration sur les comptes de lôexercice clos le 31 d®cembre 

2009 et rapport sur la gestion du groupe consolidé ;

·Rapport général des commissaires aux comptes ;

·Rapport des commissaires aux comptes sur les comptes consolidés ;

·Rapport spécial des commissaires aux comptes sur les conventions réglementées ;

·Rapport du Président sur le contrôle interne ;

·Rapport des commissaires aux comptes sur le contrôle interne ;

·R®solution 1: Approbation des comptes annuels de lôexercice clos le 31 d®cembre 2009;

·R®solution 2: Approbation des comptes consolid®s de lôexercice clos le 31 d®cembre 2009;

·Résolution 3: Quitus aux administrateurs ;

·Résolution 4: Affectation des résultats ;

·R®solution 5: Conventions vis®es ¨ lôarticle L.225-38 du Code de commerce ;

Dans le cadre de lôassembl®e g®n®rale ordinaire
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AGM Hi-media ïOrdre du jour

·R®solution 6: Ratification de la cooptation dôun administrateur ; 

·R®solution 7: Renouvellement du mandat dôun administrateur ;

·R®solution 8: Nomination dôun nouvel administrateur ;

·R®solution 9: Remplacement dôun commissaire aux comptes titulaire ; 

·R®solution 10: Remplacement dôun commissaire aux comptes suppl®ant ;

·R®solution 11: Autorisation dôun programme de rachat dôactions en application des dispositions 

de lôarticle L 225-209 du code de commerce.

Dans le cadre de lôassembl®e g®n®rale ordinaire
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AGM Hi-Media ïOrdre du jour (Suite)

·Rapport du conseil dôadministrationà lôassembl®egénérale extraordinaire ;

·Résolution 12: Autorisation de réduction du capital par voie dôannulationdes actions auto
détenues ;

·Résolution 13: Délégation de compétence au conseil dôadministrationà lôeffetdô®mettredes bons
de souscription dôactionsen période dôoffrepublique ;

·Résolution 14: Délégation de compétence à donner au conseil dôadministrationà lôeffet
dôaugmenterle capital social, par émission dôactionset/ou de toutes valeurs mobilières donnant
accès, immédiatement ou à terme, au capital de la société, dans la limite dôunmontant nominal
global de 700.000 euros, avec maintien du droit préférentiel de souscription ;

·Résolution 15: Délégation de compétence à donner au conseil dôadministrationà lôeffet
dôaugmenterle capital social, par émission dôactionset/ou de toutes valeurs mobilières donnant
accès, immédiatement ou à terme, au capital de la société, dans la limite d'un montant nominal
global de 700.000 euros, avec suppression du droit préférentiel de souscription et faculté de
conférer un droit de priorité ;

·Résolution 16: Délégation de compétence à donner au conseil dôadministrationà lôeffet
dôaugmenterle nombre de titres à émettre en cas dôaugmentationde capital avec ou sans droit
préférentiel de souscription ;

Dans le cadre de lôassembl®e g®n®rale extraordinaire
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AGM Hi-Media ïOrdre du jour (Suite)

·Résolution 17: Délégation de pouvoirs à donner au conseil dôadministrationà lôeffetde procéder à
lôaugmentationdu capital avec suppression du droit préférentiel de souscription, dans la limite de
10% en vue de rémunérer des apports en nature de titres en capital ou de valeurs mobilières
donnant accès au capital ;

·Résolution 18: Autorisation à donner au conseil dôadministrationà l'effet de procéder à

l'augmentation du capital social par émission d'actions réservées aux adhérents d'un plan

d'épargne d'entreprise établi en application des articles L. 3332-18 et suivants du Code du travail,

avec suppression du droit préférentiel de souscription au profit de ces derniers ;

·Résolution 19: Délégation de compétence au conseil dôadministrationà lôeffetd'émettre des bons

de souscription et/ou dôacquisitiondôactions(BSAA) avec suppression du droit préférentiel de

souscription des actionnaires au profit dôunecatégorie de personnes composée de salariés et

mandataires sociaux de la Société et de ses filiales ;

·Résolution 20: Pouvoirs.

Dans le cadre de lôassembl®e g®n®rale extraordinaire
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Groupe Hi-media ïLa plateforme de mon®tisation dôaudience leader en Europe

Hi-media parmi les principaux groupe de media online en Europe

¹ Source: Google Analytics, Décembre 2009

1ère plateforme de micropaiement

1er réseau en Europe 

+50 millions de visiteurs uniques¹
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Groupe Hi-media ïLeadership qui d®coule dôun mod¯le diversifi® et int®gr®é

Les diff®rentes activit®s du Groupe g®n¯rent des synergies dôactivit®é

Développement de 

produits

Apport dôaudience 

additionnelle

Apport de client
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Groupe Hi-media ïLeadership qui d®coule dôun mod¯le diversifi® et int®gr®é

é et accro´t les barri¯res ¨ lôentr®e augmentant ainsi la comp®titivit® du Groupe

·Lôintégration des 3 activités permet de:

ïAugmenter la compétitivité du Groupe:

ïAccroître la performance de chacune des activités

ïAttirer les clients

ïAugmenter les barri¯res ¨ lôentr®e:

ïAccroît la stabilité de chaque activité

ïAccroît la fidélitéet lôintégration de nos solutions chez le client

ïAugmente la résistance à la concurrence en ayant plus de valeur ajoutée à offrir



+24%de croissance du chiffre dôaffaires
(-5% en organique ie hors Adlink vs. -11% pour les 

principaux concurrents¹)

+30%de croissance du chiffre dôaffaires

+2%de croissance du chiffre dôaffaires

11

Groupe Hi-media ïé et qui permet de surperformer le march®

Les diff®rentes activit®s du Groupe g®n¯re des synergies dôactivit® et augmente les barri¯res ¨ lôentr®e augmentant 

ainsi la compétitivité du Groupe

+27% de croissance du chiffre dôaffaires ¨ 

172,3 millionsdôeuros

+9% de croissance du résultat opérationnel 

courant² 16,5 millions dôeuros

¹ ref. slide 16 de ce document

² Avant coût des stocks option et des actions gratuites
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+56% de taux de p®n®tration sur lôEurope de lôOuest

Soit + de 1 internaute sur 2 en Europe de lôOuest

138 millions de visiteurs uniques par mois 

13

Hi-media Advertising ïLe 1er r®seau publicitaire dôEurope 

Suite ¨ lôacquisition dôAdLINK Media la r®gie dôHi-media devient le leader europ®en en Europe b®n®ficiant dôune 

position clée dans les différents pays où elle est présente. 

Source: Comscore, janvier 2010
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Hi-media Advertising ïPerformance de lôexercice 2009é 

Lôactivit®de publicité en ligne a su résister à lôenvironnementdéfavorable actuel avec une baisse limitée de son

activité de -5% en organique sur lôann®eet une marge brute stable sur la même période. +24% avec AdLINK Media

· Bonne résistance de la régie au niveau du Groupe

ï Point dôinflexion au Q4 

·Rapidité et efficacité de lôint®gration

ï En 4 mois: équipes fusionnées, outils harmonisés, solutions et offres 

unifiées / Synergies de coûts confirmées (c.5Mú)

·La taille du r®seau nous permet d®sormais dôavoir acc¯s 

aux campagnes et aux sites paneuropéens

ï Campagnes: AirFrance/KLM; Alitalia; Renault

ï Sites: ViaMichelin, Qype, Nasdaq, Hi5, Autoscout, Map24é

·Pas de pression sur les marges ïlégère amélioration

ï 57%vs 56% en 2008 (50% suite ¨ lôint®gration dôAdLINK Media)

¹ Il convient de noter que le chiffre dôaffaireset la marge brute des comptes consolidés ne correspondent pas à lôadditiondes trois activités, Publishing, publicité en ligne et

micropaiement. En effet, le chiffre dôaffaireset la marge brute de lôactivit®Publishing se retrouvent en grande partie dans le chiffre dôaffaireset la marge générés par les

activités de micro-paiement et de publicité en ligne.

Exemples de sites Internet paneuropéens

Source: Hi-media

56,3
61,7

76,4

2007 2008 2009

Hi-media Advertising ïCA¹ (en million dôeuro) et Marge brute (en %)

Source: Hi-media

+52% +56% +50%
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Hi-media Advertising ïé meilleure que le march®

Dans cet environnement défavorable Hi-media a su démontrer une forte résistance de son activité comparée à ses 

principaux concurrents.

- 9%

Acteurs français (SRI) Acteurs Mondiaux (UE & US)

Sociétés: Le Syndicat des Régies Internet est composé aujourd'hui de 15 membres. 

AlloCiné - Au Féminin - AOL Advertising - Hi-Média- Horyzon Média - Irégie - Lagardère 

Publicité - Microsoft Advertising - Orange Advertising Network - Springbird - TF1 

Publicité - Yahoo - Weborama- Zéfir Web.

Source: SRI, chiffres dôaffaires 2009 en millions dôeuros

- 11%

Sociétés: TradeDoubler, ValueClick, AOL Advertising, Yahoo!, Antevenio

Source: soci®t®s, chiffre dôaffaires en million de dollars ïtaux de change SEK/USD: 0,14080

Yahoo!: inclus la totalit® du chiffre dôaffaires g®n®r® pour compte de tiers (display + search)

Information non disponible pour MSN et Adpepper (autres sociétés comprables et côtées du 

secteur)

434

396

2008 2009

8 862

7 882

2008 2009
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Hi-media Payments ï1er fournisseur de solutions de micropaiement en Europe

·1er fournisseur de solutions de micropaiement en Europe

·Fortes relations avec les sites avec plus de 8 ans dôexp®rience

·Propose le plus dôoptions de paiement possible 

·Premium SMS

·Audiotel

·Cartes prépayées

·Facturation ISP (Internet+)

·Portes-monnaie électroniques

·Cartes de crédit/débit

·280 000 sites marchands

·8 millions de transactions par mois


