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Groupe Hi-media ïLa plateforme de mon®tisation dôaudience leader en Europe

Hi-media parmi les principaux groupe de media online en Europe

1ère plateforme de micropaiement

1er réseau en Europe 

c. 50 millions de visiteurs uniques¹

¹ Source: Google Analytics, juin 2010



-2%de croissance du chiffre dôaffairesen proforma
(incluant AdLINK Media au 1er janvier 2009)

+21%de croissance du chiffre dôaffaires

-22%de croissance du chiffre dôaffaires
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Groupe Hi-media ïCroissance globale de lôactivit®

Croissance de lôactivit® de 8% en proforma et de 46% en publi®

+8% de croissance du chiffre dôaffaires en 

proforma à 108,7 millionsdôeuros

(+46% en publié)
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Hi-media Advertising ïPerformance du 1er semestre 2010

Début dôann®eplus difficile que prévu sur le segment du branding ïProblèmes réglés. Lancements réussis et

prometteurs des nouveaux produits.

· Des difficultés en Allemagne et au Pays-Bas

ï Problèmes de management

ï Nouveau management au Pays-Bas et changements 

organisationnels en Allemagne

· Dynamisme des autres pays

ï Belgique: +18% (exclue lôactivit® de SEM qui est en baisse)

ï Italie: +16%

ï Portugal: +7%

ï Royaume-Uni: +5%

ï France: +5%

ï Suède: +3%

ï Espagne: -2% (bonne performance compte tenu de la 

dégradation du marché espagnol) 

· Lancements réussis

ï Performance

ï Mobile

26,0   
30,4   

28,2   

52,8   

S1 07 S1 08 S1 09 S1 10

Note: Chiffre dôaffairesdôHi-media Advertising en ó000 euros. Marge brute en %

Source: Hi-media

Remarque: Il convient de noter que le chiffre dôaffaireset la marge brute des comptes

consolidés ne correspondent pas à lôadditiondes trois activités, Publishing, publicité en ligne

et micropaiement. En effet, le chiffre dôaffaireset la marge brute de lôactivit®Publishing se

retrouvent en grande partie dans le chiffre dôaffaireset la marge générés par les activités de

micro-paiement et de publicité en ligne.

49% 55% 56% 44%
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Hi-media Advertising ïDe nombreux succ¯s suite au rachat dôAdLINK Media

Dans une p®riode marqu®e par le processus de rachat et dôint®gration dôAdLINK Media, le Groupe a ®t® capable de 

limiter la perte de contrats alors que les signatures de nouveaux sites (notamment paneuropéens) ont été nombreuses

Contrats paneuropéens renouvelés ou gagnés sur 

S1 2010

Contrats locaux perdus sur S1 2010

Contrats locaux gagnés sur S1 2010

Aucun contrat paneuropéen perdu sur S1 2010



19 millions
de VU*

29 millions 
de VU*

38 millions
de VU*

48 millions
de VU*

50 millions
de VU*

Automobile Femme News & Sports Voyage/e-commerce Entertainment

7

Hi-media Advertising ïUne offre européenne inégalée

Avec 138 millions de visiteurs uniques par moisĭ , soit plus dôun internaute europ®en sur deux sur son r®seau, Hi-

media  Advertising propose lôoffre qualifi®e la plus large du march®

¹Source: Comscore, janvier 2010

* VU = visiteurs uniques par mois
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Hi-media Advertising ïPublicité à la performance 

Un début prometteur ïAccélération du déploiement de la solution

·D®veloppement dôune technologie propri®taire

ïDéveloppée sur 3 ans

ï4 milliards de pages vues délivrées par mois

·Roadmap:

ïLancement en France Avril 2010

ïT2 2010: France et Espagne

ïT3 2010: Allemagne

ïT4 2010: Pays-Bas, Royaume-Uni, Belgique
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Hi-media Advertising ïPublicité à la performance 

Un début prometteur ïAccélération du déploiement de la solution

·Forte croissance de lôactivit® historique CPC du 

groupe

ï+38% au 1er semestre 2010 vs. 1er semestre 

2009

·Lôactivit® performance g®n¯re plus de 0,8 million 

dôeuros par mois
Source: Hi-media

Chiffre dôaffairesen millier dôeuros

138

336 39573

282

405

avr.-10 mai-10 juin-10

CPC (historique) Lead



10

Hi-media Advertising ïRégie mobile 

Constitution dôunelarge offre européenne de sites premiums

· Lancement début 2010

ï Couverture géographique:

Á France, Allemagne, Pays-Bas, Italie, Espagne

ï Trois verticales

Á Entertainment, News & Sports et e-Commerce/voyage

ïc.100 millions dôimpressions par mois

· Large palette de solutions

ï Display

ï Sites

ï Applications

ïMarketing direct

· Un marché naissant, à taille réduite mais très dynamique

ï 150Kúde chiffre dôaffaires au 1er semestre 2010

ï 300Kúde chiffre dôaffaires pr®vu au 2ème semestre 2010


